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A Analise Mensal é uma publicacdo realizada pela equipe técnica da
Revista Economia & Tecnologia (RET), é divulgada toda ultima semana de cada
més e esta disponivel para download no endereco:
http://www.economiaetecnologia.ufpr.br.

O objetivo da Analise Mensal é tratar de dois temas relevantes de con-
juntura macroecondémica que estejam em evidéncia nas agendas nacional e
internacional. Todo o conteudo é debatido e escrito coletivamente pela equi-
pe técnica da RET, sendo que as opinides emitidas sdao de responsabilidade
dos Editores.

O primeiro artigo, Tendéncias Macroecondmicas para 2014 lll, faz uma leitura do
desempenho da economia brasileira no primeiro semestre de 2014 e projeta os préoximos
12 meses. As proje¢des apontam para uma leve piora na atividade econdmica nos proxi-
mos meses, mas com uma retomada logo no inicio de 2015. A inflagdo tem tendéncia de
gueda, como resultado do aperto monetario conduzido pelo Banco Central no passado.
O artigo apresenta trés diferentes cenarios de previsdo para avaliar o comportamento de
algumas das principais varidveis macroecondmicas nacionais caso o governo adote deter-
minadas medidas econdmicas. Os cendarios com choque supdem uma melhora no supe-
ravit primario médio dos 12 meses de 1,8% do PIB para 2,2% e uma queda do indice de
confianca do consumidor a 100.

O segundo artigo, intitulado Corrida presidencial: Aimportancia do eleitor mediano
analisa, a luz da teoria do eleitor mediano, o comportamento dos partidos e eleitores na
atual eleicdo a presidéncia do Brasil. Com a surpresa causada pela ascensdo de Marina
Silva, o comportamento do eleitor mediano mudou sensivelmente nas pesquisas eleitorais.
A intensdo aqui é identificar quem é esse eleitor e suas preferéncias.

Boa Leitura!

Joao Basilio Pereima
Editor-Chefe (e-mail: ret@ufpr.br)
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Tendéncias macroeconomicas
2014 - 1l

O desempenho da economia brasileira continuou piorando nos ultimos
trés méses. A industria apresentou resultados fracos. O nivel da atividade e a
utilizacdo da capacidade instalada estdo abaixo do usual; o indice de confianca
do empresario industrial estd em 46,5 (média historica 57,4), sinalizando uma
maioria de empresarios desconfiantes com o futuro da economia. O balanco co-
mercial recemente mostrou uma leve melhoria, porém os fatores fundamentais
continuam desfavoraveis. A atividade econémica em geral atravessou uma que-
da e até passou a ser negativo em maio/2014. O indice de confian¢a do consu-
midor deteriorou para menos de 110 — nivel mais baixo desde outubro 2005.
Em consequencia, as expectativas do PIB para 2014 reduziu-se por mais de
metade no segundo trimestre e esta atualmente em 0,79%aa (Boletim Focus
15/08/2014).
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Do front externo nao se pode esperar uma conjuntura favoravel. Ape-
sar de sinais de recuperacao da economia nos EUA, o macroclima na economia
mundial permanece dificil. Nos EUA permanecem as incertezes de curto prazo
— a confianca ao consumidor por exemplo recuou em agosto e o FED nao espe-
cificou ainda o timing do aumento da taxa de juros. Nao ha medidas praticas,
mas tao somente manifestacées de intensdes. A economia na zona do euro esta
estagnada, e os dados economicos da China estao mais fracos do que esperado.
Neste ambiente os planos de estimulo economico e as politicas protecionistas
continuam na economia mundial. Adicionalmente os precos das commodities
continuam baixos o que desfavorece a deteriorada balanca comercial brasileira.
O aperto monetario interno combinado com uma taxa de cambio valorizada di-
ficultam ainda mais a situacio.

A isso se juntam dinamicas internas: as metas de resultado fiscal nao sao
antingidas e o governo depende da manutencao de alta carga tributaria para ge-
rar sueravits fiscais. Apesar das desoneracoes, a carga tributaria nao tem caido,
mas apenas se redistribuido de uma fonte pagadora para outra. Os beneficios
dos programas sociais do passado vem decrescendo, o crescimento motivado por
aumento de consumo tem se esgotado, e as medidas de estimulo ndo fazem mais
efeito. Porém, por causa da proximidade das elei¢oes, o foco ndo esta em fazer
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mudancgas na conducao da politica economica, mas na articulagao politica. O
Banco Central — afim de evitar uma diminuicdo do fluxo do capital externo —
mantem alta a taxa de juros e apds de um ano de politica contracionista o IPCA
comecou reagir e caminha a passos ainda lentos para a meta.

Tabela 1 — Expectativa de Mercado para 2014
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% (17/04/2014)  (15/08/2014)

= IPCA (%) 6,51 6,25 ©

G Taxa de cAmbio (R$/US$) 2,45 2,35 =

= Selic (%aa) 11,25 11,00

3 DLSP (% do PIB) 34,80 34,89 ®

'© PIB (%aa) 1,63 0,79 ®

< Producao Industrial (%aa) 1,40 -1,76 ®
Conta Corrente (US$ bilhoes) -77,05 -81,65 ®
Balanca Comercial (US$ bilhoes) 3,02 2,0 ®
IED (US$ bilhoes) 60,00 60,00 =
Precos Administrados (%aa) 4,70 5,05 ®

Fonte: Banco Central do Brasil, Boletim Focus.

No intuito de avaliar a trajetéria macroeconéomica do Brasil em relagao as
condi¢bes vigentes em junho 2014, realizamos uma projecdo 12 meses a frente
para as variaveis macroeconomicas e comparamos os resultados com as previsoes
realizadas em abril de 2014, divulgadas na Analise Mensal n°28 — Abril/2014.
As projecoes sdo realizadas utilizando um modelo de previsdo com metodologia
VAR/VEC a partir de séries de frequéncia mensal que cobrem o periodo de janei-
ro/2004 a junho/2014, num total de 126 observacoes. Sao realizadas projecoes da
trajetoria das quatro variaveis endégenas do modelo, em periodicidade mensal:
IPCA, Selic, IBC e cambio, em trés cenarios. As variaveis exégenas incluem: in-
dice de precos de commodities, rendimento do setor privado, indice de confianca
do consumidor, resultado primario do governo, precos monitorados, transacoes
correntes, taxa de juros internacional e o spread da taxa de juros. Os resultados
sao mostrados no grafico 1 e na tabela 2 ao final.
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Trés cenarios para os proximos proximos 12 meses

Uma vez que a economia esta sujeita a um nimero infindavel de choques
de diferentes magnitudes, a fim de avaliar melhor a tendéncia da economia bra-
sileira, sdo realizados trés cenarios distintos para os préximos 12 meses.

O Cenario 1 (azul) projeta a tendéncia atual em curso, sem novos choques
nas variavels exogenas e reflete, portanto, o curso da economia se ela seguir
o ritmo atual de uma inflacdo de monitorados de 3,5%aa, um aumento médio
de 3,5%aa no salario real, um indice de confianca do consumidor estavel em
132, juros americanos de curto prazo de 0,24%aa e inflacdo nas commodities de
8,5%aa, um déficit primario de -1,8% do PIB, e um déficit de transacoes corren-
tes de -82 bilhoes.

O cenario 2 (vermelho) avalia o efeito de uma mudanca na conducao da
politica fiscal na qual o governo conseguiria elevar o superavit primario médio
dos 12 meses de 1,8% do PIB para 2,2%. Uma mudanca que — seguindo o modelo
e a pratica no passado — sera feito muito provavelmente através de um aumento
da arrecadacio o que teria um certo efeito inflacionario. Este cenario vai ganhar
em importancia com o aumento dos rumores sobre uma saida antecipada dos
EUA da sua politica monetaria expansionista.

¥T0Z 9P OYIN[ - TE U |ESUBA 3SIjeuy

O cenario 3 (verde), por fim, projeta uma queda do indice de confianca
do consumidor a 100, nivel que foi passado a ultima vez em T4 2002. A queda
do indice de confianga do consumidor teve inicio em abril 2013 quando caiu de
166 (margo 2013) a 133 (agosto 2013), estabilizou no segundo semestre 2013 e
reiniciou a queda em marco 2014, caindo de 136 em fevereiro de 2014 para 109
em julho de 2014. Argumentos a favor de uma nova desacelerac¢éo sao o eleva-
do endividamento das familias e o risco crescente de corre¢ées do mercado de
trabalho diante do fim do boom imobiliario, das obras da copa e do baixo inves-
timento privado.

Como pode ser observado no grafico 1 e na tabela 2, os choques, de bai-
xa ou média magnitude, ndo mudam a tendéncia geral da economia, embora
alterem o nivel em que as variaveis projetadas podem atingir em 12 meses. A
tendéncia geral, expressa pela linha azul, é de que doravante haja uma queda
da inflacdo, basicamente como resultado do aperto monetario conduzido pelo
Banco Central no passado.

Quanto a economia em geral, as projecoes sinalizam ainda uma leve piora
do nivel de atividade nos préximos meses, mas com uma reversao da queda ja
no inicio de 2015. Isto nos leva a concluir que o atual ciclo de desaceleracao pode
ser passageiro e que a economia brasileira nao esta entrando em recessao, mas é
alvo de um ajuste ciclico. A melhoria decorreria basicamente do efeito da queda
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da inflacdo, uma vez que a previsao é de que a taxa Selic se mantenha em um
nivel alto em funcio da restricao externa.

O cambio sera testado contrastando a deterioracao externa e a tendéncia
de desvalorizagdo com a tendéncia de valorizacido induzida pela alta taxa de
juros. Por ora, neste instavel jogo de forcas, o efeito juros esta predominando
sobre o efeito deterioracio externa, mas este desdobramento é de dificil previsao
pois é sabido que o mercado financeiro costuma reagir em manada, cujo estouro,
no mais auténtico movimento cadtico, pode vir de um pequeno sinal. O Banco
Central até o momento tem conseguido evitar o pior ao manter e até estender
os leiloes de swap cambial para dar hedge e liquidez ao mercado. No entanto os
estoques de venda futura de contratos crescem e tornam as operacoes cada vez
mais arriscada. A incerteza cambial esta crescendo e a tendéncia de valorizacgao
amplia a deterioracao externa. Nao é possivel seguir muito adiante nesta traje-
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e Grafico 1 — Cenarios para IPCA, IBC, Selic e Cambio
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Fonte: UFPR — Anilise Mensal.
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Tabela 2 — Expectativas e Projecoes 12 meses a frente — até 2015m05

Previsdo Hoje p/ 2015m6 Acum

Previsao Previsio %

Analise Cenario Cenario  Cenario e

Mensal em 03 /gé)/;%i 40 1 2 3 ®

30/04/2014® <

TPCA (%) 4,60 6,25 5,47 5,88 4,89 5
Selic (%aa) 11,72 11,00 11,06 11,09 11,00 =3
Taxa de cambio (R$/US$) 2,60 2,35 2,06 2,14 2,11 o
PIB (%aa) 0,79 A
Producéo Industrial (%aa) -1,76 é
IBC (% acum 12m) 4,86 - 2,72 1,97 1,68 >
(1) Previsao para 2014m12. Os cenarios mostram resultados previstos acumulados em 12 me- 8_
ses, contados a partir de 2014m07 inclusive, portanto até 2015m06. )
Fonte: UFPR — Anélise Mensal, Banco Central do Brasil. §
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Corrida presidencial: a importancia
do eleitor mediano

As alteracoes no quadro de disputa presidencial e a respectiva subida
de Marina Silva apdés a morte do candidato Eduardo Campos (PSB) tém sur-
preendido a todos, inclusive os proprios canditados e suas assessorias Supos-
tamente conhecedoras dos interesses do eleitorado. Se, afinal de contas, Ma-
rina Silva ja estava la na coligacdo, que diferenca haveria na mente do eleitor
o fato de Marina assumir a cabeca da chapa. “Vice ndo manda nada”, diz a
sabedoria das ruas. Que mudanc¢as profundas entdo acarretaria na percepcao
do eleitor o fato de supostamente agora ela poder mandar, apesar de toda sua
base de apoio continuar a mesma? E que mensagem o eleitor esta enviando
ao sistema politico, com tal mudanca repentina? Surpreende o fato de que a
ascencao, por ora sem queda, da candidata Marina, ocorreu antes mesmo dela
poder comunicar a sua nova mensagem ou plano de governo ao eleitor. Uma
mensagem que desejava comunicar desde os tempos do PV e da interrompi-
da criacdo do Rede Sustentabilidade, mas que a sua posi¢do subordinada na
estranha e ideologicamente paradoxal participacdo na coligagdo do PSB néao
permitia. A forte reacdo do eleitor, mesmo sem estar explicitada sua (da Ma-
rina) novidade para o Brasil, esta a indicar alguma leitura ainda nao captu-
rada, compreendida e portanto ainda nao manipulada pelas estratégias de
marketing dos principais candidatos. Que eleitor é esse e o que pode estar
pensando ou sinalizando, ao promover tamanha, rapida e inusitada ascencao?

ise Mensal n? 31 - Julho de 2014
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Sem intensdo de fornecer respostas definitivas é possivel ob-
ter alguma compreensdo deste cenario, ndo tdo cadtico assim, com 0 Uuso
de um pouco de teoria da escolha publica (public choice), em particu-
lar a aplicacdo do teorema do eleitor mediano num ambiente democrati-
co com multiplos interesses (mais de dois, no nosso caso trés) em um regi-
me democratico sujeito a aplicacdo da regra da maioria (majority rule).

Do lado do sistema politico, as trés coalizoes de atores materializadas
nas figuras de Dilma, Aécio e Marina, representam respectivamente uma
visdo de mundo de esquerda, de direita e de algo ndo muito distinguivel en-
tre estes dois extremos. No caso de Marina, a herdeira, sua coligacio tende-
ria mais a direita a época de Eduardo Campos e mais a esquerda agora que
Marina ascendeu. Vamos analisar este ponto particular mais adiante. Se o
leitor considera as expressoes esquerda e direita um tanto desgastada, pode-
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ria substitui-las respectivamente por mais Estado ou mais mercado, ou en-
tao por mais distribuicdo e protegao ou mais competitividade e liberalismo no
plano individual, ou entdao mais publico ou mais privado, ou tudo isso junto.

Do lado da massa de eleitores pode-se dividi-los também em trés grupos.
O primeiro grupo é formado por aquele terco da populagdo mais pobre e sem
educacao, que reside nas periferias e favelas a quem quase tudo falta e portan-
to em quase tudo dependem da oferta de bens e servicos publicos subsidiados.
Como quase tudo lhes falta e quase nada contribuem em termos de tributacao,
se contentam com a baixa qualidade e baixa quantidade de bens e servigos pu-
blicos. Correndo o risco de simplificar demais, é o tipo de eleitor que pensa que
o pouco de bens, servicos e renda (bolsa familia) que lhe é ofertado é “melhor
do que nada”. E o eleitor que primeiro agradece a Deus e depois ao Estado, por
todo o pouco que tem. O segundo terco poderiamos chamar de classe média, for-
mada por aquelas pessoas em sua maioria assalariadas e profissionais liberais
que formam a base da arrecadacao tributaria por meio de imposto de renda
retido na fonte e que ao ver seu contra-cheque diminuido, percebe mais que os
demais grupos, na carne e no bolso, o quanto lhe custa manter o Estado no seu
tamanho e (in)eficiéncia atual. Para estes, o Estado pesa de duas formas: na
insuficiéncia de qualidade e quantidade de bens e servicos publicos e na carga
tributaria. Tendo que recorrer ao mercado para suplementar as necessidades,
especialmente saude e educacio, paga duas vezes pelo mesmo bem ou servico:
uma ao Estado via alta carga tributaria e outra ao mercado, colocando os filhos
em escola particular, aderindo a algum plano de satde e pagando pedagios, por
exemplo. O terceiro grupo, por fim, seria formado por aquele ter¢o da populacao
malis rica, & quem o imposto pago nao faz falta real, pois com o muito que ganha
pode ter uma vida muitissimo confortavel e pode ter acesso a tudo que o mercado
lhe oferece, dai seu amor incondicional a dita eficiéncia alocativa do mecanismo
de mercado. Lhe incomoda o imposto, mais por uma op¢ao ideolbgica e ganancia
do que real. E o eleitor que bebe cerveja e vinho importado, vai ao exterior a
passeio e em geral reclama nos sites de jornais eletronicos e home-brokers que o
governo interfere demais no mercado nao permitindo que as ac¢oes se valorizem,
e portanto clamam, muitas vezes raivosamente, “fora PT”. O tema da corrup-
¢ao pouco incomoda o primeiro grupo, mas muito o segundo e o terceiro. Temos
portanto um sistema trés por trés. Trés agrupamentos politicos importantes,
disputando a preferéncia de trés grupos de eleitores e suas respectivivas cur-
vas de preferéncias. A questao que nos propomos a analisar é como estas duas
tomadas de trés pinos podem se encaixar e que rumos a eleicdo pode tomar.

7T0OC 2P oyInf - TE U |BSUSIA oSl|BUY

A bem da verdade os trés grupos de eleitores ndo sdo assim tao popu-
lacionalmente simétricos, divididos em 1/3, 1/3 e 1/3 como sugerimos. Seria
mais aproximado algo do tipo 1/3, 1/2 e 1/6, ou 33%, 50% e 17%. Mais preci-
samente o que temos em termos de distribuicdo per-capita de renda é o que
esta representado no grafico 1, o qual mostra uma distribui¢do populacional
extremamente assimétrica. A fronteira entre o grupo 1 e 2, pobres e clas-
se média, é dada pela mediana da distribuicdo, a qual fica abaixo da mé-
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dia. Em termos monetarios fica 56% abaixo da renda média de R$ 2.126,00
(precos de 2010). Este é ponto onde se localiza o chamado eleitor mediano

Grafico 1 — Distribuicdo de frequéncia da renda no Brasil
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Fonte: Calculado a partir dos dados do IBGE, Censo 2010. O eixo horizontal sdo multiplos da
renda mediana = 1.

A teoria do eleitor mediano ndo é nova e fo1 desenvolvida por trés autores
distintos (Black, 1948; Bowen, 1943 e Downs, 1957) que se utilizaram de uma
1idéia um pouco mais antiga ainda baseada em um modelo locacional de Harold
Hotteling (1929), o mesmo usado em economia industrial e espacial até os dias de
hoje. Uma aplicacao para o Brasil pode ser encontrada em Menezes et al (2011) .
E de acordo com o modelo do eleitor mediano, no caso em que as preferéncias dos
eleitores apresentem pico unico, tal como um “U” invertido no plano utilidades,
x quantidade de bens publicos, em um sistema eleitoral majoritario por maioria
simples, os eleitores escolherao o candidato cuja cesta de oferta de bens e servi-
¢os publicos mais se aproxime da cesta demandada pelo eleitor mediano, como
repesentado na figura 1. Coalizbes politicas sao feitas para capturar esta fatia
do eleitorado. A primeira parte da figura mostra a distribuicao das preferéncias
dos trés grupos de eleitores descritos acima, quanto ao tamanho e ao papel do
estado na economia e na vida em particular. Todas as funcgoes utilidades sao
na forma de um “U” invertido, de forma que cada grupo aumenta sua utilidade
aumentando a participacao do Estado desde um minimo local até um ponto de
maximo local, interno de cada grupo. Apds este maximo, o Estado comeca a pe-
sar muito para o grupo, com o que sua utilidade diminui a medida que o Estado
continua aumentar. Na segunda parte da figura, abaixo, identificamos onde em
nossa leitura estao apoiadas as coligagoes partidarias e suas linhas ideoldgicas
em relacdo ao papel do Estado na economia e na vida particular dos cidadaos.
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Figura 1 - O eleitor mediano e as coligacdes partidarias
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A questao interessante é que no caso das regras brasileiras de eleicdo em
dois turnos, a tendéncia do primeiro turno é a posicao das coligacoes se alinharem
muito mais com suas proprias bases de eleitores e com pouca negociacio entre
si. Com excessao da fluida e mutante posi¢cdo do PMDB, um partido sem posi¢ao
1deologica, que nao tem identificacao clara com nenhum dos grupos de eleitores,
mas sim com a coligacao que mais tende a ocupar o poder e que nestas eleicao
esta condenado a exercer um papel pifio e inexpressivo. Sua tnica forca vem da
venda de apoio politico para governar pos-elei¢ées, na medida em que ainda pos-
sul um numero expressivo, mas decadente, de deputados e senadores que ajudam
a criar a tal da “governabilidade” negociada dentro do atual sistema politico.

A coligacdo do PSDB sinalizou recentemente sua intensdo pré-mer-
cado ao anunciar antecipadamente que seu ministro da Fazenda seria o ex-
-presidente do Banco Central, ex-assessor do mega-especulador George So-
ros e agora gestor de fundos privados de investimento, o economista Arminio
Fraga. Ao fazer isso, comunicou-se diretamente com grupo 3 de eleitores, os
mais ricos, pensando com isso também se comunicar com aquela parcela de
eleitores do grupo 2 insatisfeitas com o nivel de qualidade, quantidade e cor-
rupcao do Estado. Acabou que este grupo 2 nao esta se convencendo disto, dai
sua queda. O fato é que o PSDB se cristalizou numa posicio distante do elei-
tor mediano s6 conseguindo comunicar-se com seu pequeno grupo minoritario
de eleitores mais ricos. Poucas chances tem de fato, de ganhar estas eleicoes.
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A coligacdo do PT, claramente lastreada pelo grupo 1 de eleitores mais
pobres, possui também uma boa capacidade de comunicac¢ao com a classe média,
especialmente aquela que ronda préoxima a posi¢ao do eleitor mediano. Perde um
certo apoio na classe média mais rica, nao tanto pela questao do tamanho do Esta-
do, mas pelo nivel de corrupcao que se opera em seu seio. A fonte de energia do PT
é ajuncao dos grupo 1 e boa parte do grupo 2 de eleitores, atraindo os mais pobres e
parte da classe média. E essa proximidade do eleitor mediano pelolado mais pobre
epopulacionalmente denso que lhe tem conferido vitéria nas pesquisas de opinido.

A coligacao do PSB deve ser analisada em dois momentos distintos, pré
e pos ascencdo da Marina Silva. Antes, com Eduardos Campos a percep¢ao do
eleitor era de que a coligacao era quase toda ela formada por politicos de viés
liberal e portanto alinhados a direita, a ponto de terem escolhido como assessor
econdémico nomes como Eduardo Gianetti, filésofo e economista conhecidamente
liberal, em cujas propostas esta a implementacao de “acées corretivas” e busca
de maior “produtividade”, o que implica reduzir e corrigir os excessos do Es-
tado ineficiente. Neste momento, pouca diferenca havia entre PSB e PSDB a
nao ser a presenca paradoxal da Marina e o “D” no meio da sigla. Marina Silva
fol parar no PSB por puro infortinio (deliberado pelos outros) politico, apds
todas as portas lhe terem sido fechadas com a rejeicdo da fundacado do Rede
Sustentabilidade. Ao acolher Marina, isolado que estava, o PSB quis acerta-
damente se comunicar com os eleitores medianos. A estranha combinc¢ao levou
a uma percepcao do eleitorado de que o PSB era um partido que, com a Mari-
na vice, piscava para esquerda, mas com Eduardos Campos na presidéncia na
verdade virava para a direita. A dificuldade de crescer nas intengoes de votos
antes da morte de Eduardo Campos mostrava isso. O infortinio de Marina se
transformou ao fim em fortuna e sem Eduardo, a visdo do eleitor mediano é
que agora com Marina finalmente o PSB poderia virar mais para a esquerda,
em direcao ao grupo 3 e 2. E isto que tem legitimado a ascencao de Marina.
No entanto a situacido do PSB é paradoxal, pois Marina é uma andorinha so-
litaria em meio a outros nomes e nio se sabe para onde de fato o PSB vai.

ise Mensal n? 31 - Julho de 2014
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E um erro interpretar a ascencio de Marina & um efeito onda, de eleito-
res emocionalmente instaveis. Ha muita racionalidade e lucidez no comporta-
mento especialmente do eleitor mediano. O que mais deseja o eleitor mediano
e aquela parcela de classe média que no grafico 1 foi calculada em aproxima-
damente 50%, com renda acima de R$ 1.200,00, é que a oferta de bens pu-
blicos em quantidade e qualidade seja mantida, mas que ao mesmo tempo a
forma de governar mude. O que a coligacdo do PT, por ora a frente das pes-
quisas, estda entregando é uma certa quantidade e qualidade de bens publi-
cos apenas, sem mudanca na forma de governar. A coligacdo do PSB tem di-
ficuldades genéticas de se comunicar com o eleitor mais pobre, e vive apenas
do discurso de unir as pontas e entregar a mudanca na forma de governar.

Num pais desigual e com caréncias sociais imensas, como nenhuma das
trés coligagdes esta conseguindo ofertar ao eleitorado ao mesmo tempo mais
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bens publicos e mudanca na forma de governar a disputa tende se acirrar entre
a coligacao do PT e PSB, com o primeiro ofertando bens, o segundo mudancas.

Aumentariam enormemente as chances do PT se este conseguisse si-
nalizar mudancas na forma de governar. Mas ai possui dificuldades gran-
des, posto que ja esta trés mandatos, 12 anos, no poder e o que se quer mu-
dar é exatamente este estilo de governar. Da mesma forma aumentariam as
chances do PSB se este conseguisse fazer o eleitor ver que lhe seria entregue
mais ou as mesmas quantidades de bens publicos, com melhor qualidade,
mas nao ¢ isso que os slogan “acoes corretivas” e “produtividade” sinalizam.

A escolha que o eleitor esta fazendo nestas elei¢oes, reflete muito mais
um eleitor maduro e consciente, mesmo que nao seja capaz de verbalizar cla-
ramente sua curva de preferéncia. E talvez o maior julgamento destas elei-
coes, nao seja apenas uma escolha binaria entre mais Estado ou mais mercado,
mais esquerda ou direita, mais publico ou privado, mas sim a busca por um
novo sistema politico que reflita o desejo e atenda as necessidades de um povo
agora civil e democraticamente organizado, que nao se conforma mais com o
aparelhamento do Estado pelo sistema politico, da parte de todos os partidos.
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